
“ЗАТВЕРДЖУЮ”  

Завідувач кафедри економіки, 

підприємництва та маркетингу 

____________к.е.н., Кузнецова Н.Б.   

“_27_”__січня___2020 р. 

 

 

План роботи Студентського науково-практичного маркетингового клубу «MypCating Club»  

 на ІІ семестр 2019-2020н.р 

 

№ 

п/п 

Назва заходу Групи  Дата і час 

проведення 

Аудиторія  Відповідальні 

особи 

1 

Відкриття клубу: Звіт про роботу клубу за І 

семестр 2019-2020 н.р. та презентація плану 

роботи на ІІ семестр 2019-2020 н.рік.  

Майстер клас: «Формування цілей 

маркетингу фірми та побудова дерева цілей» 

Члени клубу: 1Т-19, 1М-

19,1М-18, 1Т-18, 1М-

17,1Т-17, 3Т-19, 3М-19, 

3Т-18, 3М-18, М-19, МА-

18, ПТ-19, ПТ-18 

Лютий 2020 116 

Піскова С.П., 

Руденко А.Ю., 

Волощенко О.В. 

2 
Ворк – шоп: «Розробка шаблонів для 

оформлення сторінок у соціальних мережах» 
Члени клубу Лютий 2020 116 Волощенко О.В. 

3 
Майстер клас: «Розміщення реклами у 

системі Google Ads» 
Члени клубу 

Березень 

2020 
116 Волощенко О.В 

4 
Виїздне засідання компанія «Манеж». 

Технологія бережливого виробництва Kaizen» 
Члени клубу 

Березень 

2020 
- 

Піскова С.П. 

Руденко А.Ю. 

5 
Майстер клас: «Планування івентів за 

допомогою використання діаграми Ганта» 
Члени клубу 

Березень 

2020 
116 Руденко А.Ю. 

6 

Ворк – шоп: «Аналіз фінансових показників 

рекламної діяльності та підготовка річного 

звіту» 

Члени клубу 
Квітень 

2020 
116 

Руденко А.Ю. 

 

7 
ІІ Студентський Брейн- ринг  

«Підприємництво  і бізнес» 
Члени клубу 

Квітень 

2020 
104 

Піскова С.П. 

Руденко А.Ю. 

Волощенко О.В. 

8 Стратегічна гра. Логістичні маршрути Члени клубу 
Квітень 

2020 
116 

Піскова С.П. 

Руденко А.Ю., 



9 

Виїздне засідання Похід до Cinema hall. 

Перегляд фільму з маркетинговою тематикою. 

Обговорення 

Члени клубу 
Травень 

2020 
- 

Руденко А.Ю. 

Волощенко О.В. 

10 
Підведення підсумків роботи клубу за ІІ 

семестр 2019-2020 н.р 
Члени клубу 

Грудень 

2019 
116 

Піскова С.П. 

Руденко А.Ю., 

Волощенко О.В 

 

Завідувач відділення підприємництва та маркетингу          С.П. Піскова 


